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ZWECK ARBEITSWEISE
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nvoreingenommenheit Einfliisse Die Arbeit des Produktmanagements Verteilung der Produktaktivitdten spontan, aber viel effizienter ist es, wenn alle dieselben
Das Produktmanagement muss Nertrieb \L/Jwrd sta;k vonl;jer.agcllgeme:ner'] Kulfuriim Produktaktivitaten werden meist Toels et Bemssse e M demr Vel
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Produktaspekte verschaffen. So Mog/icherwelse die oadmap der Problematisch wird es, wenn die besser ist es, wenn dies die bewahrten Praktiken der
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letzten Kundengesprache bestimmt.
Gibt im Unternehmen die Entwicklung
denTon an, werden vor allem die

bei Liicken oder Uberschneidungen.
Hier haben die meisten
Unternehmen Probleme. Wir

Entscheidungen fiir das
Unternehmen treffen und
Empfehlungen aussprechen. Es

aetrieblich

geht nicht darum, Experte fiir alle Entwickler unterstitzt. Dies ist sogar empfehlen, dies anhand unseres Entscheidungsﬁndung
Details zu sein, sondern die beste noch ausgepragter, wenn das Produkt- Produktaktivititsrahmens genauer
,Helikopteransicht” des Produkts management einer dieser Funktionen zu durchdenken.
naben unterstellt ist.
Rolle Die meisten Produktmanager ‘

konzentrieren sich zu sehr auf die Taktik.
Sie bekéampfen Brande und reagieren,
anstatt strategisch, langerfristigund

proaktiv zu handeln. Wir sind der Meinung,
die Rolle sollte im Unternehmen eine
bestimmende Aufgabe haben. Sie sollte

Bauchgefiihl Datengesteuert

Viele Unternehmen haben ein miserables Produkt-Reporting
und schlechte Marktkenntnis. Also treffen sie Entscheidungen
oft aus dem Bauch heraus anstatt aufgrund einer Analyse der
vorhandenen Daten. Das Sammeln der Daten ist aufwandig,

Fiihrung Taktik das Produkt vorantreiben und die
Firmenstrategie unterstiitzen. Mit einem aber notwendig, um Entscheidungen rechtfertigen zu kénnen
FuRin der Gegenwart und mit einem in der und nicht leichtfertig zu verwerfen.
Zukunft.
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Produktmanagement-Dashboard Erstklassiges Produktmanagement product

Journale | Fortbildung | Assessments

Jede Anzeige im Dashboard steht fir ein zentrales Problem, das den Erfolg des Produktmanagers und der Unterstiitzung fiir Fiihrungskriifte focus
Produktmanagementfunktion mindern kann. 0800-5888365" | kontakt@productfocus.com

. . . . . . . www.productfocus.com
Nutzen Sie es, um die Ablaufe im Produktmanagement in Ihrem Unternehmen zu diskutieren "

*Nur aus Deutschland

© Product Focus - v1



